День первый
Утро понедельника. Рекламное агентство «Звезда» получило новый заказ на создание рекламного  плаката для компании «Silwerhof», производящей различного вида канцтовары. Ранее в этом агентстве  уже был создан рекламный ролик для этой компании. Руководителю рекламного агентства Артему Лебедеву предстоит работа по организации новой рабочей группы...

Вам предстоит создать собственную группу в рекламном агентстве. Прочитайте описание профессий в рекламном деле, соотнесите их с краткой формулировкой. Распределите профессии между собой, подпишите бейджики.

	Арт-директор - художественный руководитель и воплотитель проекта. Он отвечает за визуальную часть рекламной коммуникации. В основном специалист этой профессии занимается генерацией идей и их визуализацией. 
	
	Подбирает фотографии, изображения для рекламного плаката .



	Копирайтер – автор предложений, будь то название бренда, слоган, сценарий ролика или пресс-релиз. Фактически в должностные обязанности копирайтера входит разработка слоганов, легенд, рекламных текстов и, конечно же, создание названий для будущих брендов. Суть профессии — яркое, адекватное вербальное воплощении идеи, заложенной в продукте. 
	
	Пишет рекламные слоганы, тексты.



	Криэйтор - человек, отвечающий за разработку и воплощение новых рекламных идей.  Творец — так можно перевести это непонятное слово. А еще лучше — «придумщик». Человек, работающий криэйтором, обычно может придумать всё, что понадобится: от рекламного слогана про детское питание до концепции нового журнала или телешоу. Творческая натура и большой объем знаний — вот что объединяет всех криэйторов. Работа требует хорошего знания психологии людей, их вкусов, привычек и пристрастий.
	
	Придумывает идею рекламы.



	Аккаунт-менеджер – представитель, постоянное общение с клиентом (по телефону, по почте, на встречах), далее - корректное ее донесение до других отделов агентства (чаще всего - творческого отдела) с целью получения требуемого клиентом результата. И как завершающая фаза - презентация результатов работы агентства клиенту. 


	
	Представляет рекламную кампанию.



	Дизайнер рекламы — многофункциональный специалист-оформитель. Он занимается разработкой визуальной печатной и электронной(интернет-баннеры) рекламной продукции на разных носителях. Это могут быть листовки, открытки, буклеты, стенды, щиты и многое другое. Кроме того, в корпоративной среде дизайнер оказывает услуги по разнообразным креативным решениям, таким как изготовление сувениров, офисных принадлежностей с логотипом соответствующей компании.
	
	Оформляет рекламный плакат.
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День второй
Среда! Работники приступают к одной из самых интересных частей – написание слоганов к рекламе. Дело это трудное, но необходимое. 
Вам предстоит написать слоган к рекламе магазина канцтоваров.

Справка:  Слоган — рекламный девиз, который в сжатом виде передаёт рекламное сообщение. Слоганы читает больше людей, чем сами рекламные тексты, поэтому они должны привлекать внимание: содержать уникальное торговое предложение, сулить выгоду. Кроме той информации, которая заключается в слоган, не менее важна и его «словесная оболочка», слоган должен быть написан таким образом, чтобы не вызывать отторжения у людей: легко читаться, быть оригинальным, вызывать любопытство. Удачные слоганы не только легко запоминаются и становятся частью языковой среды, но и активно её изменяют.

Примеры слоганов:

Яндекс. Найдётся всё.

Билайн. Живи на яркой стороне!

McDonalds. Вот что я люблю.

Snickers. Не тормози, сникерсни!

Bounty. Райское наслаждение.

Mars. Все будет в шоколаде
M&M’s. Тает во рту, а не в руках

Whiskas. Ваша киска купила бы Whiskas

Orbit. Самая вкусная защита от кариеса

Milky Way. Молоко вдвойне вкусней, если это Milky Way! 

День третий
Вторник... Рабочая группа уже приступила к работе. Сегодня середина недели и половина работы будет выполнена. Артему Лебедеву необходимо выдать работникам аванс...

Вам нужно рассчитать размер заработной платы каждого работника и выдать каждому аванс (половина зарплаты) деньгами рекламного агентства. Деньги можно получить в кассе.
	Должность
	Зарплата за один день
	Зарплата полностью за неделю (6 рабочих дней)
	Аванс
(половина зарплаты)

	Арт-директор
	50 000 астриков
	
	

	Копирайтер
	20 000 астриков
	
	

	Криэйтор
	30 000 астриков
	
	

	Аккаунт-менеджер
	20 000 астриков
	
	

	Дизайнер рекламы
	30 000 астриков
	
	


День четвертый

Четверг. Работа близка к завершению. Осталось придумать художественное оформление рекламы магазина. Нужно что-то яркое, красивое, запоминающее... Артемий Лебедев нашел несколько интересных реклам канцтоваров, но надо придумать что-то своё.
Вам необходимо придумать и оформить рекламный плакат для магазина канцтоваров. Не забудьте подписать свой слоган!
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День пятый

Вот и наступил день презентации – представление рекламы. Артем Лебедев дает напутственное слово своим работникам: «Будьте уверены! Вы проделали большую работу, и достойны похвалы. Докажите, что именно ваша реклама должна появится на улицах города!»
Вам нужно подготовить речь для представления вашего рекламного плаката. Укажите, что вы изобразили, все достоинства вашей рекламы, почему именно она привлечет внимание людей.

День шестой. Рефлексия.

Вот и прошла презентация вашей рекламы. Вы услышали в свой адрес похвалу или недостатки. Но зарплата должна быть выплачена в срок. По окончанию работы Артемий Лебедев решил поощрить работников, которые хорошо работали, и выдать им премию.

Вам необходимо выдать окончательную зарплату, а также обсудить и решить, кто из группы хорошо работал, и выдать им премию.
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